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El copywriting siempre ha sido un delicado equilibrio 
entre arte y ciencia. Pero con el advenimiento de la IA, 
este equilibrio está cambiando rápidamente.
La IA no está reemplazando a los copywriters; está 
ampliando sus capacidades de formas que antes 
parecían imposibles.

Con la IA, los copywriters ahora pueden:
• Analizar vastas cantidades de datos para entender 
profundamente a su audiencia
• Personalizar mensajes a un nivel sin precedentes
• Optimizar el lenguaje para un impacto emocional 
máximo
• Generar y probar ideas creativas a una velocidad y 
escala asombrosas

En esencia, la IA está transformando el copywriting de un 
oficio basado en conjeturas a una ciencia de precisión.
Sin embargo, hay que decir que los buenos copywriters no 
se limitan a imitar fórmulas, sino que entienden las ideas 
y los motivos detrás del éxito de estas fórmulas.
Solo así logran filtrar si lo que hace la IA es efectivo o no. 
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LO QUE APRENDERÁS EN ESTA GUÍA

En esta guía, descubrirás:
• Principios de persuasión reimaginados con IA: Explora-
remos cómo la IA está transformando los fundamentos de 
la influencia, desde los Principios de Cialdini hasta el 
Modelo de Probabilidad de Elaboración (ELM).
• Fórmulas clásicas de copywriting actualizadas: 
Analizaremos algunas de las fórmulas más confiables del 
copywriting, como AIDA, PAS y FAB, y te mostraremos 
cómo la IA las está reescribiendo para una nueva 
generación de consumidores.
• Prompts prácticos de IA para potenciar tu copy: Te 
equiparemos con un conjunto de prompts de IA listos para 
usar que puedes aplicar inmediatamente en tu propio 
trabajo.



1. FUNDAMENTOS DE LA PERSUASIÓN 
REIMAGINADOS CON IA

En esta sección, exploraremos cómo la IA está transfor-
mando los cimientos mismos de la persuasión.
Desde los principios atemporales de Cialdini hasta los 
modelos cognitivos como el ELM, descubrirás cómo estas 
teorías están cobrando nueva vida en la era digital.

Los principios de influencia de Cialdini en la era de la 
IA
Los 6 principios de Influencia de Robert Cialdini han sido 
la piedra angular de la persuasión durante décadas.
Pero con la IA, estos principios no solo se están aplican-
do; se están amplificando de formas asombrosas.

Reciprocidad 2.0
El principio de reciprocidad afirma que las personas 
están más dispuestas a decir "sí" a aquellos que les han 
hecho un favor.
Con la IA, este "favor" puede ser hiperrelevante y 
perfectamente sincronizado.
Imagina un algoritmo que analiza el comportamiento 
online de un usuario y ofrece un recurso valioso justo 
cuando más lo necesita. Esa es reciprocidad elevada con 
IA.

Escasez reenmarcada
La escasez siempre ha sido un poderoso motivador. Pero 
con la IA, la escasez puede ser dinámica, personal y 
omnipresente.
Piensa en un headline que se actualiza en tiempo real 
basado en el inventario, o un temporizador de cuenta 
regresiva que se ajusta según el comportamiento de 
navegación individual.

Autoridad amplificada
La autoridad consiste en experiencia y credibilidad. Con la 
IA, puedes demostrar autoridad de formas que antes eran 
imposibles.
Imagina un chatbot que responde preguntas con la 
facilidad de un experto, o un algoritmo que personaliza 
recomendaciones basado en análisis de datos masivos.
Esa es autoridad aumentada con IA.

EL MODELO DE PROBABILIDAD DE ELABORACIÓN (ELM) 
POTENCIADO POR IA

El ELM, desarrollado por Richard E. Petty y John Cacioppo, 
postula que hay dos rutas para persuadir: la ruta central, 
que implica un razonamiento cuidadoso, y la ruta 
periférica, que se basa en señales y asociaciones 
superficiales.
La IA está revolucionando ambas rutas.

Ruta central: Persuasión hiper-personalizada
La persuasión de ruta central se trata de argumentos 
sólidos.
Con la IA, estos argumentos pueden ser ultra-específicos 
para cada individuo.
Imagina un sistema que crea argumentos personalizados 
basados en los valores, creencias y objetivos únicos de un 
usuario, según lo revelado por su información digital.
Esa es la persuasión de ruta central con el acelerador de 
la IA.
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Ruta periférica: Señales persuasivas adaptativas
La persuasión de ruta periférica se apoya en señales 
contextuales.
Con la IA, estas señales pueden adaptarse en tiempo real 
al estado mental del usuario.
Por ejemplo, un banner que ajusta sus colores y mensajes 
basándose en el humor actual del usuario, o un vídeo que 
modifica su soundtrack según el nivel de atención.

CÓMO APROVECHAR LA IA PARA CREAR COPY EMOCIO-
NALMENTE RESONANTE

Al final, toda persuasión efectiva se reduce a resonancia 
emocional. Y cuando se trata de entender y evocar 
emociones, la IA es de gran utilidad.

Análisis de sentimiento
El análisis de sentimiento tradicional podía decirte si un 
texto era positivo o negativo. Con los últimos avances en 
IA, puedes discernir emociones específicas, desde la 
alegría hasta la nostalgia, con asombrosa precisión.
Imagina ajustar el tono de tu copy en tiempo real basado 
en las reacciones emocionales de tu audiencia. Esa es la 
promesa del análisis de sentimiento potenciado con IA.

Generación de lenguaje empático
La IA no solo puede entender las emociones; puede 
expresarlas. Los últimos modelos de lenguaje pueden 
generar texto que suena auténticamente humano y 
empático.
Piensa en un email que se escribe solo, perfectamente 
sintonizado con el estado emocional y las circunstancias 
del destinatario.

Explotación de sesgos cognitivos
Los sesgos cognitivos son los atajos mentales que todos 
usamos para dar sentido al mundo.
Con la IA, puedes identificar y aprovechar estos sesgos a 
escala. Imagina un algoritmo que detecta el sesgo de 
confirmación de un usuario y sirve contenido que lo 
refuerza sutilmente. 
O un sistema que explota el efecto de enmarcado con 
headings dinámicamente optimizados.

En esta nueva frontera de la persuasión potenciada por 
IA, los viejos principio se están reimaginando.
Pero los fundamentos son solo el comienzo.
A continuación, veremos cómo la IA está transformando 
las fórmulas y frameworks clásicos del copywriting.
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2. FÓRMULAS CLÁSICAS DE 
COPYWRITING CON IA

Algunas de las fórmulas más confiables del copywriting 
pueden ser mejoradas utilizando la inteligencia artificial.
Veamos cómo la IA está dando nueva vida y relevancia a 
estos pilares del copywriting.

1. AIDA (ATENCIÓN, INTERÉS, DESEO, ACCIÓN)

La fórmula clásica
AIDA es quizás la fórmula de copywriting más conocida. 
Postula que un mensaje persuasivo efectivo debe:
1. Captar la Atención
2. Generar Interés
3. Crear Deseo
4. Provocar Acción

AIDA mejorada con IA
Con la IA, AIDA se transforma de una fórmula lineal a un 
marco más flexible y adaptable. La IA puede ayudarte a:

1. Generar headlines y ganchos que capten la Atención de 
manera más efectiva.
2. Crear contenido que genere Interés, adaptado al perfil 
de tu audiencia.
3. Desarrollar descripciones y narrativas que despierten 
el Deseo, basadas en las preferencias del público.
4. Diseñar llamadas a la Acción (CTAs) más persuasivas 
y contextuales.

Prompt de IA para AIDA mejorada
Para poner en práctica AIDA con IA, prueba este prompt:
Crea una landing page para [producto] utilizando el 
framework AIDA:
1. Atención: Genera un headline impactante de 10 
palabras y una descripción breve de imagen que capten 
la atención inmediata.
2. Interés: Escribe 3 bullets de beneficios clave que 
mantengan el interés del lector.
3. Deseo: Redacta un párrafo de 50 palabras que 
despierte el deseo por el producto, enfocándote en el valor 
emocional.
4. Acción: Diseña 3 variantes de CTA persuasivas para 
incentivar la acción inmediata.

2. PAS (PROBLEMA, AGITACIÓN, SOLUCIÓN)

La fórmula clásica
La fórmula PAS es fundamental para crear copy persuasi-
vo. Afirma que debes:

1. Identificar un Problema
2. Agitar ese problema para crear incomodidad
3. Presentar tu producto como la Solución

PAS personalizado con IA
Con la IA, PAS se vuelve más personalizado y psicológica-
mente preciso. La IA puede ayudarte a:
1. Identificar problemas específicos de tu audiencia 
basados en datos de comportamiento online.
2. Crear mensajes de Agitación que resuenen emocional-
mente con tu público objetivo.
3. Presentar tu Solución de una manera que se alinee con 
los valores y la identidad de tu audiencia.
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Prompt de IA para PAS personalizado
Para aprovechar PAS con IA, prueba este prompt:
Crea un email de venta para [producto] utilizando el 
framework PAS:

1. Problema: Identifica el principal problema de [Cliente 
Objetivo] relacionado con [categoría de producto]. Escribe 
una headline de email de 7 palabras que encapsule este 
problema.
2. Agitación: Genera 3 párrafos que profundicen en las 
consecuencias emocionales y prácticas del problema. 
Usa lenguaje persuasivo para intensificar la incomodi-
dad.
3. Solución: Presenta [producto] como la solución ideal. 
Incluye un testimonio breve y un CTA emocional.
4. Cierra con una postdata que refuerce el problema y la 
solución de manera memorable.

3. FAB (CARACTERÍSTICAS, VENTAJAS, BENEFICIOS)

La fórmula clásica
El marco FAB es una forma efectiva de estructurar 
argumentos persuasivos. Afirma que debes comunicar:

1. Características: Qué es tu producto/servicio
2. Ventajas: Qué hace tu producto/servicio
3. Beneficios: Qué significa tu producto/servicio para el 
cliente

FAB interactivo con IA
Con la IA, FAB se transforma en una experiencia más 
interactiva y envolvente. La IA puede ayudarte a:

1.Presentar las Características del producto de forma 
más visual y detallada.
2. Ilustrar las Ventajas a través de ejemplos y casos de 
uso personalizados.
3. Demostrar los Beneficios mediante historias y escena-
rios que conecten emocionalmente con el usuario.

Prompt de IA para FAB interactivo
Para crear un FAB más dinámico con IA, prueba este 
prompt:
Diseña una experiencia de producto para [producto] 
utilizando el framework FAB:

1. Características: Crea una lista detallada de las 5 
características principales del producto. Para cada una, 
incluye una breve descripción y un ejemplo de uso.
2. Ventajas: Genera 3 escenarios de uso que demuestren 
cómo el producto resuelve problemas específicos o mejora 
la vida del usuario. Usa storytelling para hacerlos más 
atractivos.
3. Beneficios: Desarrolla una narrativa que transporte al 
usuario a un futuro donde está experimentando los 
beneficios del producto. Incluye testimonios ficticios y 
métricas de éxito.
4. Integra todo en una estructura coherente con múltiples 
puntos de conversión a lo largo del contenido.

Con la IA, las fórmulas clásicas de copywriting no están 
siendo reemplazadas, sino mejoradas.
AIDA, PAS y FAB cobran nueva vida como experiencias 
más adaptativas, precisas y persuasivas.
Recuerda, estas fórmulas son solo el comienzo.
El verdadero poder viene cuando combinas estos 
frameworks con prompts específicos de IA para crear copy 
de alto impacto.
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3. PROMPTS PRÁCTICOS DE IA PARA 
POTENCIAR TU COPYWRITING

En esta sección final, exploraremos el verdadero potencial 
del copywriting potenciado con IA.
Te proporcionaremos 7 prompts listos para usar que 
puedes aplicar inmediatamente en tu propio trabajo.
Estos prompts incorporan los principios y fórmulas que 
hemos explorado, llevándolos a nuevas alturas de 
impacto.

1. GENERADOR DE TITULARES IMPACTANTES

Los buenos titulares atraen la atención. Los grandes 
titulares capturan tanto la atención como la intriga, 
invitando al lector a hacer clic.
Prompt:
Genera 10 titulares para [Producto/Servicio]. Cada titular 
debe:

1. Apelar a una emoción específica (curiosidad, asombro, 
urgencia, etc.)
2. Incorporar poder, beneficio y especificidad en 12 
palabras o menos
3. Emplear una figura retórica clásica (p. ej., paralelismo, 
paradoja, hipérbole)
4. Incluir una palabra descriptiva vívida
5. Insinuar una promesa audaz que capte la atención

Proporciona 3 variaciones para cada titular, cada una 
optimizando un atributo diferente (p. ej., especificidad, 
brevedad, impacto emocional).

2. ARQUITECTO DE EXPERIENCIAS DEL CLIENTE

Las grandes experiencias del cliente no son lineales; son 
una red de micro-momentos, cada uno llevando al 
siguiente en una cadena de persuasión.

Prompt:
Traza una experiencia del cliente de 10 pasos para 
[Producto/Servicio]. Para cada paso:
1. Definir el estado psicológico/emocional objetivo del 
cliente
2. Diseñar un "disparador" que inicie ese estado (p. ej., 
mensaje, interacción, estímulo)
3. Especificar el canal o punto de contacto
4. Proporcionar un indicador de éxito medible
5. Identificar una forma de "recompensa" que refuerce la 
acción deseada

Asegúrate de que cada paso se base lógicamente en el 
anterior y prepare el siguiente en la secuencia. La 
experiencia completa debería formar un "arco de 
motivación" coherente hacia la conversión.

3. ESCULTOR DE VALOR PERCIBIDO

El valor no es una proposición; es una percepción. Y las 
percepciones pueden ser moldeadas, acentuadas y 
amplificadas.

Prompt:
Esboza una matriz de valor percibido para [Producto/Ser-
vicio]. Incluye:



1.3 comparaciones con competidores que hagan que tu 
precio parezca una ganga
2. 2 "replanteamientos" que transformen una debilidad 
percibida en una fortaleza
3. Una garantía que invierta el riesgo percibido
4. Un cálculo de costo de oportunidad de no comprar
5. 3 pruebas sociales que eleven el valor percibido a 
través de la asociación
Integra estos elementos en una narrativa persuasiva 
cohesiva que se pueda adaptar para varios canales y 
puntos de contacto.

4. ANALISTA DE OBJECIONES

Cada objeción es una oportunidad - una oportunidad 
para profundizar la comprensión, fortalecer la relación y, 
en última instancia, persuadir más efectivamente.

Prompt:
Enumera las 5 objeciones principales para [Producto/Ser-
vicio]. Para cada objeción:
1. Articular la preocupación o deseo subyacente del 
cliente
2. Reformular la objeción como una pregunta que abre 
una conversación
3. Proporcionar un contraargumento empático que valide 
la preocupación del cliente
4. Ofrecer una prueba (p. ej., estadística, testimonio, 
demo) que disipe la objeción
5. Enlazar la resolución de la objeción a un beneficio 
clave del producto
Crea una "guía de conversación" que oriente a los 
representantes de ventas a través de los flujos de diálogo 
más probables, asegurando que cada objeción finalmen-
te conduzca a una conversión.

5. CREADOR DE HISTORIAS DE MARCA

Las grandes historias no se cuentan; se viven. Involucran 
todos los sentidos, transportando al público a una 
realidad donde tu mensaje no solo se escucha, sino que 
se siente.

Prompt:
Crea una historia de origen de marca para [Empresa] que 
sea atractiva y memorable. La historia debe:

1.Comenzar con un "gancho" visual memorable que 
establezca el escenario
2. Incorporar metáforas y lenguaje descriptivo vívido para 
evocar los sentidos
3. Emplear técnicas narrativas para mantener la atención
4. Incluir "momentos destacados" que capturen la 
esencia de la marca
5. Culminar en una "imagen de firma" que encapsule la 
esencia de la marca
Proporciona una "guía de elementos" que especifique los 
componentes visuales, auditivos y emocionales que 
acompañarán cada etapa de la historia

6. ADAPTADOR DE TONO

Diferentes audiencias requieren diferentes tonos. Pero no 
solo diferentes tonos - tonos que resuenan con sus 
valores fundamentales, activando sus deseos más 
profundos y aliviando sus preocupaciones más importan-
tes.
Prompt:
Adapta el siguiente copy para resonar con 3 perfiles de 
audiencia diferentes:
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[Insertar copy aquí]

Para cada perfil de audiencia:
1. Identificar los 3 valores/rasgos más importantes
2. Ajustar el vocabulario y la sintaxis para alinearse con 
sus patrones de comunicación
3. Enfatizar los beneficios que más importan para su 
personalidad
4. Incorporar elementos que evoquen sus motivaciones 
centrales
5. Concluir con un llamado a la acción que hable 
directamente a sus necesidades
Proporciona un análisis de cómo cada versión aprovecha 
diferentes principios de persuasión basados en las 
características del público objetivo.

7. COMPOSITOR DE ESLOGANS MEMORABLES

Los grandes slogans se pegan. Se incrustan en la 
memoria, apareciendo en momentos de decisión, 
perpetuamente inclinando la balanza a tu favor.

Prompt:
Genera 5 slogans para [Producto/Servicio/Marca]. Cada 
slogan debe:
1. Ser extremadamente conciso (12 sílabas o menos)
2. Incluir aliteración, rima o repetición
3. Emplear paralelismo o contraste para crear un sentido 
de equilibrio
4. Incorporar una palabra "inesperada" para aumentar la 
memorabilidad
5. Evocar una imagen mental clara

Proporciona una justificación de cómo cada slogan 
aprovecha diferentes técnicas mnemotécnicas y por qué 
será memorable. Bonificación: Incluye una variación 
"pegadiza" de cada slogan que se pueda adaptar a 
audio/video.

Con estos 7 prompts en tu arsenal, estarás equipado para 
crear copy que no solo persuada, sino que transforme - 
copy que altere percepciones, provoque deseos y reformu-
le creencias.
Estos prompts son herramientas. Su verdadero poder 
radica en cómo los empleas, los combinas y los adaptas a 
tus necesidades específicas. 
Experimenta con ellos, modifícalos y hazlos evolucionar.
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